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Hinweise zur Nutzung AsCompact

Diese Studie ist einschlieflich aller Bestandteile (insbesondere Abbildungen) urheberrechtlich geschiitzt. Verwertungen, die nicht ausdriicklich gemafl den
Bestimmungen des Urheberrechts zugelassen sind, bedirfen der vorherigen schriftichen Zustimmung der Herausgeber. Insbesondere gilt dies fir
Vervielfaltigungen, Verbreitungen, Bearbeitungen (insbesondere Ubersetzungen) sowie jegliche elektronische Verarbeitung, insbesondere die elektronische
Publikation.

Eine Weitergabe an Dritte, insbesondere andere Unternehmen innerhalb des Konzerns, ist nicht gestattet. Sie kénnen zu besonderen Konditionen eine
Konzernlizenz erwerben, mit der eine Weitergabe innerhalb des Konzerns maglich ist. Sprechen Sie uns diesbeztglich gerne an.

Basis fur die Erstellung dieser Studie sind die Antworten der Befragten. Die Herausgeber haben sich auf die Richtigkeit der Antworten verlassen. Eine Uberpriifung
der Konsistenz ist erfolgt, bei Bedarf wurde eine Korrektur durchgefihrt. Die Vollstandigkeit und Richtigkeit der Daten wurde jedoch nicht zusatzlich durch einen
unabhéngigen Dritten gepruft.

Die jeweils angegebenen Punkte, Zahlen und Prozentwerte wurden gerundet. Daher kdnnen im Ergebnis Rundungsdifferenzen entstehen.

Das Untersuchungsdesign und methodisches Vorgehen zur Befragung von Assekuranz- und Finanzvermittlern wurde gesondert in einem Dokument
zusammengefasst und steht unter dem folgenden Link zur Verfiigung: www.asscompact-studien.de. Kaufer der Studie durfen auf dieses Dokument verlinken um
Verbrauchern — im Falle der Siegelnutzung — die Mdglichkeit zur Kenntnisnahme, zur Prifung der Ergebnisse und zur Prufung der Prifungssystematik zu geben.
Eine anderweitige Nutzung ist nicht zul&ssig.

Soweit nicht anders vereinbart, unterliegt das Nutzungsrecht des von AssCompact vergebenen Siegels bei dem jeweiligen Unternehmen keinem Ablaufdatum und
ist unbegrenzt nutzbar. Die Nutzungserlaubnis kann jedoch jederzeit von AssCompact widerrufen werden. Insbesondere bei Missbrauch behélt sich AssCompact
vor, das jeweilige Unternehmen zur Loschung des vergebenen Siegels aufzufordern bzw. die mit Siegel gedruckten Unterlagen zu vernichten.
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http://www.asscompact-studien.de/

AssCompact

STICHPROBENBESCHREIBUNG
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Stichprobenbeschreibung AsscompaCt

= Deskriptives Untersuchungsdesign

= Standardisierte Online-Befragung vom 08.01.2018 bis 23.01.2018

= Konzentrationsverfahren

= Stichprobe: N =416

= Netto-Stichprobe: n = 379

= Zielgruppe:

— Vermittler aus der Finanz- und Versicherungsbranche mit Zulassung nach (Mehrfachnennungen méglich):

= 81,3% Versicherungsmakler nach § 34 d Abs. 1 GewO
= 26,1% Kapitalanlagevermittler nach § 34 f Abs. 1 GewO
= 20,6% Immobiliardarlehensvermittler nach § 34i Abs.1 Nr.1 GewO

— Vermittler aus der Finanz- und Versicherungsbranche mit ...

= ... einem Durchschnittsalter von 53,8 Jahren
= ... einer Branchenerfahrung von 24,0 Jahren
= ... einer Geschlechtsverteilung von 12,7% weiblichen Vermittlerinnen und 87,3% mannlichen Vermittlern

= Sehr gutes Abbild der Finanz- und Versicherungsvermittler hinsichtlich der Alters- und Geschlechtsstruktur
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2. Untersuchungsdesign & methodisches Vorgehen AssCompaCt
Stichprobengrolie

Teilnehmer Selektion* Gewerbeberechtigung** Netto-Stichprobe

*Selektionskriterien: unrealistische Beantwortungsdauer, Abbruch nach wenigen Fragen

**Gewerbeberechtigung: Antwortoption ,,Gebundener Versicherungsvertreter*
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2. Untersuchungsdesign & methodisches Vorgehen AssCompaCt

TRENDS 2018

Regionale Verteilung der Befragten (n = 379)
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AssCompact

BEWERTUNGSSCHEMA
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Bewertungsschema AssCompact

Favoriten der Vermittler

In den Umfragen der AssCompact TRENDS werden die befragten unabhangigen Vermittler gebeten, ihre Top-Anbieter pro Produktsparte
anzugeben (siehe Ausschnitt der AssCompact Trends 1/2018).

AssCompact Trends 1/2018

AssCompact

[TRENDS 2018 |
(22 Prozent)
Wer sind derzeit Ihre Top-Anbieter?

Bitte nennen Sie Ihre Favoriten pro Produktsparte.
"Altersvorsorge”

Favorit gleichwertiger Favorit (optional)
| SONSTIGER ANBIETER

v] [

Betriebliche Altersversorgung

iger Anbieter: [

XY |

Anhand dieser Abfrage wird ein Ranking pro Produktsparte erstellt, welches die Favoriten aus Vermittlersicht aufzeigt. Hierfir werden die
Nennungen pro Gesellschaft ins Verhéaltnis aller Nennungen pro Produktsparte gesetzt und anhand eines Prozentwertes ausgewiesen.

m Name der Produktlinie m

1 Unternehmen XY 30,0%
2 Unternehmen XY 20,0%  60,0%
3 Unternehmen XY 10,0%
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AssCompact

UNTERNEHMENSDARSTELLUNG
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Unternehmensdarstellung AsscompaCt

bbg

Ihr Partner fiir erfolgreiche Kontakte

Marken der bbg Betriebsberatungs GmbH

Die bbg Betriebsberatungs GmbH mit Sitz in Bayreuth ist ein DKM — Fachmesse fur die Finanz- und Versicherungs-
Dienstleistungsunternehmen fir Information und Kommunikation wirtschaft (23. — 25. Oktober 2018 in Dortmund).

in der Finanz- und Versicherungswirtschatft. Als Bindeglied
zwischen Produktanbietern und Vermittlern liefert die bbg auf
verschiedenen Wegen die Basis fur Direct-Marketing,
Information, Kontakte und Interaktivitét. Die bbg ist Veranstalter
der DKM, der Fachmesse der Finanz- und

AssCompact — Fachmagazin fiir Risiko- und
Kapitalmanagement und Dachmarke fur

= AssCompact Wissen — Kompetenzforen zu
aktuellen Themen.

Versicherungswirtschaft sowie Herausgeber des Fachmagazins AssCompact Events — Events flr gute Kontakte
AssCompact. (u.a. AssCompact Open).

Unter dem Dach von AssCompact bieten sich Vermittlern und AssCompact Stellenmarkt — Verdéffentlichung von
Unternehmen weitere Plattformen zur Kontaktaufnahme, Stellenangeboten und -gesuchen.
Wissensvermittiung und zum effektiven Networking. So
veranstaltet die bbg Betriebsberatungs GmbH regelmalig
AssCompact Wissen Fachforen zu aktuellen Themen und
organisiert den Jungmakler Award.

AssCompact Mailing — Brancheninformationen per
E-Mail.

AssCompact TV — Brancheninformationen,
Interviews, Themensendungen.
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Unternehmensdarstellung

AVAY

Institut fiir Versicherungsvertrieb
Beratungsgesellschaft mbH

Die IVV Institut fir Versicherungsvertrieb Beratungsgesellschaft
mbH widmet sich konzentriert unabhangigen Vermittlern und
Maklerbetrieben, deren Mitarbeitern und Betreuern sowie allen
Versicherern und deren Maklervertrieben.

Die umfangreichen BEST OF — Analysen des IVV Institut fur
Versicherungsvertrieb werden genutzt und in die Praxistrainings

bzw. die Beratung aktiv eingebracht.

Ziel ist es, die eigene Arbeit fur Versicherungsunternehmen und
Vermittler noch vertriebswirksamer zu gestalten. Nach wie vor
ist zudem die Begleitung und Entwicklung von Maklerbetreuern
ein wesentlicher Baustein der eigenen Arbeit. Hiermit wird der
Aufbau nachhaltig erfolgreicher Geschaftsbeziehungen
zwischen Versicherern und unabhéngigen Vermittlern
professionell forciert.
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AssCompact

TRENDS 2018

Profil des IVV Institut fir Versicherungsvertrieb

Geschaftsfuhrer: Steffen Ritter

Grindungsjahr: 2013

Rechtsform: GmbH

Sitz: Sangerhausen

Schwesterunternehmen der Institut Ritter GmbH
Branchenerfahrung: seit 1992

Geschaftsfelder: Training und Beratung, Marktforschung
rund um den erfolgreichen Versicherungsvertrieb.

Das Institut fir Versicherungsvertrieb ist unter anderem
unternehmensberatender Begleiter und Impulsgeber des
Jungmakler-Awards und des Awards Unternehmer-Ass an
die besten Versicherungsvermittler Deutschlands.
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Unternehmensdarstellung AsscompaCt

Fachhochschule
Dortmund

University of Applied Sciences and Arts _ ) _ o
Profilbereich "Versicherung und Risikomanagement"

Fachhochschule Dortmund Bachelorstudiengang Versicherungswirtschaft dual (B.A.)

Fachbereich Wirtschaft . . . o . .

- _ ' Ausbildungsintegriertes Studium in Kooperation mit
M't ube“r 50 hauptamtlich Lehrende.n und je nach Lehrangebot Versicherungs- und Vermittlerunternehmen der Region
bis zu ube'r 30 Lehrbez'auftragten, die aus zahilrelc.hen Unterneh- Westfalen und dem Berufsbildungswerk der
mensbereichen der Wirtschaft kommen, sowie mit ca. Versicherungswirtschaft in Dortmund e.V. (BWV)
1.800 Studierenden (mit Kooperationen ca. 2.200) ist der

Fachbereich Wirtschaft der grof3te der insgesamt 7 7 Semester, 210 ECTS, AQAS-zertifiziert
Fachbereiche der Fachhochschule Dortmund.

Zurzeit werden sieben Bachelor-Studiengénge, davon einer ARSI (RS HIRERES ()

dual, und vier Masterstudiengange, davon einer als 4 Semester, 120 ECTS, AQAS-zertifiziert
Verbundstudium, angeboten.
Unterstitzt vom Verein zur Férderung der

Versicherungswissenschaft an der Fachhochschule
Dortmund e.V.
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Unternehmensdarstellung AsscompaCt

TRENDS 2018
MORGEN
C;MORGEN

DAS UNABHANGIGE ANALYSEHAUS

Profil der MORGEN & MORGEN Group

Die MORGEN & MORGEN Group gilt als der fihrende Anbieter, Inhaber und CEO: Joachim Geiberger
wenn es um Transparenz am Versicherungsmarkt geht. Die
Unternehmen der Gruppe liefern bedarfsgerechte, qualitativ
hochwertige und seriése Informationen und Dienstleistungen.
Die Produktwelt der Unternehmensgruppe beruht auf neutralen
Analysen und aktuellen Daten. Zur MORGEN & MORGEN Firmengruppe gehéren:

Geschaftsfuhrerin: Jutta Rodgers

Geschéftsfihrer: Peter Schneider

Zum Portfolio gehoren:
MORGEN & MORGEN Group GmbH

Vergleichs- und Analysesoftware

Analyse-Software und Applikationen LUOIREIINALClAC S el

Webbasierte Losungen Leviosa GmbH
Analysen

iNSWOT GmbH
Ratings und Rankings

. : . . sps services GmbH
Produktportfolio-Analyse (Big Data & Business Intelligence) B
Konzeption und Realisierung von IT-Projekten DVV Deutsches Verbraucherportal GmbH

Wettbewerbsanalyse
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