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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Versicherungen innerhalb eines Jahres
insgesamt Uber 596 Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr hat das Werbevolumen um
19 Prozent zugenommen.

Das Werbevolumen fir Kfz-Versicherungen ist im Vorjahresvergleich um tber 70 Millionen Euro
gestiegen. Der Werbedruck im Produktmarkt Tierversicherungen hat sich um ein Vielfaches gesteigert.

Im Durchschnitt werben pro Monat 173 Marken im Versicherungsmarkt. Werbepeaks sind im Herbst
festzustellen.

Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 35 Prozent.

Seit Jahren ist TV ist das Top-Werbemedium, nur in wenigen Produktmaérkten spielt Radiowerbung eine
Rolle.

14 Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro. Zwolf der 14 werbestarken
Versicherer haben die Werbeaktivitdten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Designkonsistenz’ und ,Wiedererkennbarkeit' unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.

AXA und Ergo positionieren sich mit ihrer Kommunikationsstrategie abseits der tbrigen zehn Top-
Marken.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Versicherungen 15 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

2018/2019:

500 mio €

Top-Aufsteigermarkt:
2019/2020:

596 Mio €

Mediensplit

Allianz
Radio-Werber Nr. 1: Ergo
Fri:day
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fiir die 300 Versicherungen f Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber . Allianz
: . : . = AXA
in 15 Teilméarkten, darunter acht im Detail wie z.B. - CosmosDirekt
Altersvorsorge, Kfz-, Kranken-, Lebens-, Tierversicherung osmosbire
= Ergo
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Fri:day
auf 246 PowerPoint-Seiten = Generali
= HUK-Coburg
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = Maxcare
= Ottonova
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = R+V Versicherung
= + Spendings fur
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien cStWelere
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Mediengattungen Produktmarkte Werbeausgabenanalyse j

~ > <> <>

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 300 Top-Werber = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen = Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmérkten = Detailrankings und Entwick- = Qualitative und quantitative

/ lungen in 15 Produktmarktey Erfolgskriterien mit Rankily

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: .
' = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? ' | = Werbevolumen von 5
» welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? ! 300 Versicherungen im

. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? i . 5-Jahres-Vergleich

' = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten ' 15 Produktmarkten .
' Unternehmen an? ' | = Werbespendings fur 5
= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? ! funf Mediengattungen
' = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? : | = Qualitative Strategien & |
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ' | Motivanalyse von |
. Topmotiven zugrunde? . zehn Top-Marken .
- = welche Stérken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative . | = Positionierungsanalyse
Motivanalyse auf? ! Werbestrategie flr

. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? . zehn Top-Anbieter .

_______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
- der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive !
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

v

» Management Summary
» Forschungsdesign

> Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien,

= Quantitative Entwicklungen der Produktmaérkte im 5-Jahres-Vergleich 24

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarke, Produktméarkte im Medienspilit,
Werbeausgabenkonzentration in 2019/2020

» Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 33
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2019/2020

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2019/2020, aktuelle Trends 2019/2020
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Inhaltsverzeichnis

v

_

» Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 300 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10-Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-

Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

» Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken L
in den letzten zwolf Monaten 93 . ' S
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf - E
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die ’ _
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten 6
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Inhaltsverzeichnis

_» .

Diese Analysen werden fiir jeden der folgenden Produktmarkte durchgefuhrt: Share of Advertising
2019/2020, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10-Marken
zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben der

Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

= Altersvorsorge 96

* Image 104

» Kfz 112

= Kranken 120

= Leben 128 L

= Sach-/Haftpflicht 136 N

= Tiere 144 E
3

= Unfall - , 152
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Inhaltsverzeichnis

. _ ]
» Strategien 160

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10-Marken durchgefiihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Allianz 166
= AXA 172
= CosmosDirekt 178
* Ergo 188
» Fri:day 190
= Generali 196
» HUK-Coburg 202
= Maxcare 208

= Ottonova 213
» R+V Versicherung 219
= Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 224
= Motiv-Highlights 230

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive 6
» Kommunikationspositionierung 233 ?
Kommunikationspositionierung von 250 Marken auf Basis Mediensplit, Kommunikationspositionierung :C'
von zehn Top-Marken auf Basis der Performance in den Werbeerfolgsdimensionen ' - o%
Kontakt 245 %
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwickiungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbespendings produkimarktilbergreifend (4ngabenin TE) und Anzahl der

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Werbungireibenden
Werbespendings Trends
2.000 Quantitative Entwickiungen der Produlkim drkte im S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produktmarktilbergreifendim S-Jahres-Vergleich {Angaben in TE)
60,000 Trends
6,000 - Quantitative Entwicklungen der Produlktmérkte im 5-Jahres-Vergleich
Produktmirkte im Mediensplit 201972020 (Angaben in %)
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Ranking der Top 10-Marken nach absoluterWerbedynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin TE)

Benchmarks
AITEIS‘A'GIISGI‘M

Alliarz

allianz Direct [N sitersvorsorge | Share of Advertising der Top10 Marken nachWerbevolumen im Zeitraum 10020

~x [N
Benchmarks
Ergo [N Kiz
WWK
Friday [ Kz | Entwickiung der Werbealsgaben der Top 10 Marken aus dem Zeitraum “19'20 in den
vergangenen 5 Jahren (Angaben in TE)
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Kranken

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Kranken | Mediensplitder Top 10 Marken nachWerbevolumen im Zeitraum “19720 {Angaben in %)

_ = Strategien
Allianz 20 Marke A
L |
ADK 20 M marke s | GQuantitative und qualitative Effolgskriterien

XA
|

aua Strategien
MarkeC

Barrmar

no | + % zu T1TIE,

Ergo Werbeausgaben |, o) ges Branche  Marke C| Zeitliche Werbedruckverteilungin den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (Angabenin

HanseMerkur absolutin 1819 | pang xx) T€)
3.000
e .
Maxcare
Allwanstelung mit darm
Cttoniova Allginstellung Motto oo
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Technier Krankenkasse A
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenrarking Wie positionieren sich die
Bewertungder Kommunikationsstrateglen m Vergleich Marken im Wettbewerbsumfeld?

AWAreness o Strate QIE n
Marken Allein- |[Aufmerk-| Do Markenranking
5[E||I]I'II_.'| samkeit | ko

A0 | 000 | 8 Markenranking {Angabenin % der maxmal emeichbaren Punkte)
AXA isiejjeiel 1) sdians Kommunikationspositionierung
CesmasDinekt el elaiell |
Erao 000 00e | e Ah I Kommunikationspositionierung von zehn TopMarken auf Basis der Performancein den
Cosmesrert NN eSS OIgAmEnsionen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.

E-Mail: researchtools@bbg-gruppe.de
FAX: +49 (0)921-7575820

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die
Werbemarktanalyse Versicherungen 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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